(Puls Biznesu zima’07)
Bez fajerwerkow, a jednak ciekawie.

Rok 2006 w outdoorze? Wywotany do tablicy tym pytaniem staratem si¢ szybko zrobi¢ bilans
sukcesow 1 porazek. Przede wszystkim jednak probowatem przypomnie¢ sobie jaki$ szczegdlnie
jasny punkt na firmamencie reklamy zewngtrznej. I z tym miatem najwigkszy klopot... Jako$
odruchowo tatwiej pamigta si¢ potknigcia. A te paradoksalnie zdarzajg si¢ tam, gdzie najtatwiej si¢
potkna¢ i gdzie teoretycznie powinno si¢ szczegdlnie uwazac. Pamigtam, jak na poczatku lat 90.
uczono mnie na layout potencjalnego billboardu naktadac¢ siatke cigcia brytow (mniejszych plakatow
— czesci, z ktorych wykleja si¢ catos¢), aby uniknac klejen w ,,newralgicznych® miejscach. Tej
prostej zasady ktos wida¢ nie dopilnowat w zesztym roku przy jednej z kampanii — i poniekad ciesz¢
si¢, ze przesliczna Penelope Cruz przyjechata do Warszawy szczesliwie po zakonczeniu kampanii
outdoorowej z jej udzialem. Nieszczgsne cigcie przebiegato gdzies przez jej nos i tak widzialem w
Warszawie kilkanascie ,,odmian‘ Penelope... Zdecydowanie wolg oryginat.

Zdarzaty si¢ prawdziwe kurioza — jak niezwyktly plakat wyborczy PO. Prosty, jasny i wyrazisty. Tusk
na billboardzie... SAM ON JEDEN na tym billboardzie i duzy napis RAZEM. Niemozliwe? A
jednak...

Ale oczywiscie zdarzaty si¢ koncepcje ciekawe 1 pomystowe. Wyr6znitbym na pewno reklame
outdoorowa kampanii Run on Air przygotowang dla Nike i niestandardowe gigabuty na wiatach
przystankow autobusowych. Kampania, ktora z tego co mi wiadomo, okazata si¢ nie tylko
efektowna, ale i efektywna. Ciekawe, estetycznie pyszne Ferrero na cityboardach czy niestandardowe
rozwiazania jak ,,dymiace* filizanki dla Jacobsa. Urzekly mnie réwniez swoimi pomystami wizje
Netii (,,lepsza perspektywa“) na jednej z najwiekszych powierzchni giga — przy warszawskiej
Rotundzie. To uruchamia wyobraznig...

Inaczej natomiast uruchamiaty mnie pomysty outdoorowe bukmacheréw. Tu znéw dobry kawat:
Zurawski przekonujacy do zawierania zaktadow... Mnie jako$ nie poruszyt. Poruszata mnie
natomiast niezwykta postawa urzednikdéw panstwowych, ktérzy ciagle obstajg przy tym, ze te
reklamy sg zabronione, a tymczasem widz¢ je wszedzie: outdoor, stadiony, koszulki pitkarzy... A
moze by tak skonczy¢ z udawaniem, ze tego nie ma i raczej poj$¢ tropem panstw, ktore przynajmniej
potrafia po prostu ten biznes opodatkowac? Zamiast tylko grozi¢ i naraza¢ swoj autorytet na ciagly
szwank 1 $mieszno$¢. Widac¢ nasz kraj bogatszy...

Wracajac jednak do billbordéw i kanonow. Znow bym pewnie po tbie dostat od feministek czy tez
ex-minister Magdy Srody, ze to wykorzystywanie kobiet i przedstawianie ich tylko jako obiektu
seksualnego. Ale co ja poradze na to, ze ja te billboardy Palmersa tak lubi¢. A poza tym, jak inaczej
reklamowac t¢ bielizng? Powiesi¢ na wieszakach? Naciagnac na opony??? A skoro juz przy
motoryzacji — to mozna by si¢ jedynie zastanowic, czy te billboardy nie zagrazaja bezpieczenstwu
drogowemu...
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