TROCHE LUKSUSU...

Witam Panstwa po krotkim ,,zimowisku®, na ktore ktore si¢ udatem, by troche
zaczerpna¢ $wiezego oddechu i dystansu, potrzebnego cztowiekowi generalnie, ale 1
do reklam rowniez.

Samo stowo zimowisko zdaje si¢ jednak pewnym naduzyciem, wszak czas w ktorym
bytem ,,obfitowat* taka ilo$cig $Sniegu, jak ptacz przystowiowego kota. Jednak zawsze
sam widok gér, w polaczeniu z dystansem jakim wobec kltopotéw wspolczesnego
swiata charakteryzuja si¢ gorole robi swoje.

Tegoroczna ilos¢ $niegu niechybnie nasungta mi na mysl nasycenie polskich mediow
reklamami kosmetykow luksusowych. Niesmiate ,,Swiateczne* préby Chanela i
Armaniego czy tez pokazujace si¢ teraz na TVN Style spoty BVLGARIego ciesza.
Ciesza na kilka sposobdw. Po pierwsze, ze wzgledu na swoje wyrafinowanie. I cho¢
nie twierdzg, ze kazda reklama kosmetykow z tej polki jest fantastyczna, to jednak
wida¢ swojego rodzaju starannos¢ przy ich wykonaniu — zar6wno na etapie
kreatywnym, jak i produkcyjnym. Jak w tym przytoczonym Chanelu — zr¢cznie
opowiedziana ,,cata historia romansu‘ — juz niezaleznie od tego czy ktos lubi Nicole
Kidman czy nie. I nie do$¢, ze to wszystko opowiedziane w 30 sekund, to jak
sfilmowane! Czasem nieco denerwowac¢ moze to przesadne ,,zadgcie” w spotach
kosmetykow luksusowych, to — koniec koncdw — mowimy o luksusie, w ktérym
»zadecie® jest samo w sobie 1 juz.

Drugi powod, dla ktorego si¢ mozna cieszy¢, wynika z pierwszego. Im wigcej w
naszych telewizjach spotow trzymajacych tak wysoki standard, tym wigksza nadzieja,
na zawstydzenie tworcOw rozmaitych ,,spotow-betkotow*, traktujacych odbiorcéw,
bardziej odbiorczynie na jedng ,,popowo-masowa‘* modte. Oczywiscie zdaj¢ sobie
sprawe, ze czasem do okreslonego targetu niby tak najlatwiej trafi¢, ale nikt mnie nie
przekona, ze nie mozna trafia¢ robiac reklamy, ktére poza tym, ze sprzedaja, to
réwniez podnosza pewna poprzeczke — estetyczng czy intelektualng. Czy wymagam
od ich tworcoéw zbyt wiele? Mysle, ze nie. I szczesliwie jest spora czgs$¢ z nich, ktora
w tych kategoriach postrzega swdj zawod. Reszta niech si¢ na mnie wkurza.

Powdd trzeci: jezeli te reklamy ,,Jluksusowe* zaczynaja si¢ nam pojawiacé to zanczy,
ze spoteczenstwo, a przynajmniej jakas jego czgs$¢ ,,moznieje”. I powstaje na koniec
pytanie — czy tych reklam jest tak mato, bo wciaz jeszcze ta zamozna grupa jest zbyt
mala na wigksza ich ekspansj¢ czy tez to jej niedocenienie przez producentéw... Sam
nie wiem. Tak czy inaczej Panstwu 1 sobie zyczg tego luksusu jak najwiece;.

A przy okazji dzigkuj¢ za listy 1 obiecuj¢ w miarg sit odpowiadac.



